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Según Allianz Research 
España lidera el crecimiento asegurador en Europa con un incremento del +13,8% en 2025 
· El mercado asegurador español alcanzó los 86.000 millones de euros en primas, con un crecimiento muy superior la media histórica del sector impulsado por el auge del seguro de vida

· Allianz Research prevé que el seguro continuará creciendo a nivel global un +5,3% anual durante la próxima década

· El volumen global de primas aumentó un +7,1% en 2025, hasta los 6,9 billones de euros, lo que consolida al seguro como un sector estratégico para la resiliencia económica.

Madrid, 1 de junio de 2026 – El mercado asegurador español registró uno de los mayores crecimientos de los últimos años en 2025, con un avance del +13,8% y unos ingresos por primas de 86.000 millones de euros, según el último “Global Insurance Report” publicado por Allianz Research. El fuerte dinamismo del seguro de Vida, junto con el sólido comportamiento de No Vida y Salud, consolidó a España como uno de los mercados más dinámicos del entorno europeo.

El sector asegurador mantuvo, a nivel global, un fuerte ritmo de crecimiento, con un incremento del +7,1% en el volumen mundial de primas, hasta alcanzar los 6,9 billones de euros. En términos absolutos, el mercado registró un incremento de 456.000 millones de euros en primas durante el último ejercicio.

 
España: evolución positiva en los próximos años
 
El principal motor del crecimiento en España fue el seguro de Vida, cuyas primas aumentaron un +23,2% en 2025, muy por encima del crecimiento medio anual del +3,4% registrado durante la última década.
 
Por su parte, el negocio de No Vida mantuvo una sólida evolución, con un crecimiento del +6,5%. El seguro de Salud destacó una vez más como uno de los segmentos más dinámicos del mercado, con un incremento del +11,5%.
 
El estudio realizado por Allianz Research prevé que el mercado asegurador español mantenga una evolución positiva en los próximos años, con un crecimiento medio anual del +3,9% hasta 2036, en un contexto global igualmente favorable (+5,3%).
 
En No Vida, el crecimiento previsto para España se sitúa en torno al +3,4% anual, impulsado por una creciente demanda de protección frente a nuevos riesgos y un entorno de mayor concienciación aseguradora.
 
En Vida, el estudio mantiene una perspectiva positiva gracias al entorno de tipos de interés y al creciente interés por soluciones de ahorro y previsión, con un crecimiento estimado del +3,6% anual. El seguro de Salud mantendrá su dinamismo en el mercado español, con una previsión de crecimiento del +6% anual durante la próxima década.
 
El seguro consolida su rol estratégico 
 
Aunque el crecimiento global del sector se moderó respecto a las cifras excepcionales de crecimiento (+9,4%) registradas en 2024, Allianz Research destaca que el avance de 2025 se mantuvo claramente por encima de la media histórica de los últimos diez años (+5,6%), lo que confirma la fortaleza estructural del sector asegurador.
 
El seguro de Vida continúa siendo el mayor segmento del mercado mundial, con 2,9 billones de euros en primas, seguido por No Vida (2,3 billones) y Salud (1,7 billones). De cara a la próxima década, Allianz Research estima que el volumen global de primas aumentará en 5,3 billones de euros, impulsado principalmente por el crecimiento del seguro de Vida y por la expansión de la demanda de protección privada en todo el mundo.
 
Más de la mitad de este crecimiento procederá de Asia Oriental y Pacífico, mientras que Norteamérica continuará liderando la expansión en No Vida y Salud.

No Vida avanza hacia la normalización 

Las primas globales de No Vida aumentaron un +3,8% en 2025, muy por debajo del crecimiento del +8,5% registrado el año anterior y también inferior a la media histórica de la última década (+5,6%), a medida que los ciclos de precios alcanzan su madurez y la inflación de siniestros comienza a estabilizarse. Norteamérica se mantuvo como el principal mercado del sector, concentrando el 52% de las primas globales de No Vida, si bien el crecimiento se ralentizó con fuerza hasta el +2,2% frente al +9,7% del ejercicio anterior. Europa Occidental mostró una mayor resiliencia, con un avance del +5,3%, mientras que el mercado asiático registró una evolución más moderada, con un crecimiento del +4,0%.

 
El mercado de seguros de Vida siguió mostrando fortaleza en 2025, aunque el excepcional impulso observado en Norteamérica tras las subidas de tipos de interés ha perdido tracción. Las primas globales crecieron un +6,9% en 2025, por debajo del destacado +11,3% alcanzado en 2024. Asia ha recuperado, entretanto, su papel como principal motor de crecimiento del sector, con un incremento de las primas de Vida del +9,9% en 2025 y con China registrando por sí sola un avance del +11,4%. La región se consolida como el mayor mercado mundial de seguros de Vida, apoyada en el envejecimiento demográfico, las altas tasas de ahorro y sistemas públicos de pensiones menos desarrollados.

 Salud se consolida como el principal vector estructural de crecimiento

Las primas globales de Salud aumentaron un +12,3% en 2025, el mayor crecimiento desde 2014, impulsadas por el envejecimiento de la población, el incremento de los costes médicos y la creciente presión sobre los sistemas públicos de salud, factores que aumentan la demanda de protección privada. Norteamérica lideró esta evolución con un crecimiento del +14,9%, en un contexto de intensificación de la inflación sanitaria. Estados Unidos concentra ya más del 70% de las primas globales de Salud. A pesar de cierta normalización tras el auge posterior a la Covid-19, el potencial de crecimiento a largo plazo sigue siendo especialmente elevado en Asia, donde la penetración del seguro de Salud permanece por debajo del 1% en la práctica totalidad de los mercados.


El aumento de la fragmentación económica global se está configurando como un factor clave en la evolución del sector asegurador, al incrementar la complejidad de los riesgos, tensionar los modelos de negocio transfronterizos y reducir los beneficios tradicionales de diversificación. Por otra parte, el nuevo entorno generado por la Inteligencia ArtificialAabre oportunidades de crecimiento, al impulsar la demanda de protección, resiliencia y soluciones especializadas de transferencia de riesgos en ámbitos como las infraestructuras, la seguridad energética o el riesgo político. Las aseguradoras deberán adaptarse mediante modelos operativos con mayor resiliencia regional, una integración más profunda del análisis geopolítico en sus procesos de suscripción y asignación de capital, y el desarrollo de productos diseñados para responder a los nuevos riesgos emergentes.

 
“La fragmentación geopolítica está revertiendo muchas de las suposiciones que dieron forma a la economía global durante décadas”, señaló Ludovic Subran, Economista Jefe y Director de Inversiones de Allianz. “A medida que el comercio, los flujos de capital y la regulación se fragmentan cada vez más, la resiliencia sustituye a la eficiencia como principio clave. Este cambio hace que el entorno operativo sea más complejo y costoso, haciendo aún más prioritario el enfoque en la asequibilidad. Está en juego nada menos que la importancia estratégica del seguro: no solo como mecanismo de transferencia de riesgos, sino también como facilitador fundamental de la inversión, la innovación y la confianza económica”.  



Puedes encontrar un “Mapa Global de Seguros de Allianz” interactivo en la página web: https://www.allianz.com/en/economic_research/research_data/global-insurance-map/
También puedes consultar el informe completo aquí: https://www.allianz.com/en/economic_research.html 

Sobre Allianz Seguros
Allianz Seguros, la principal filial del Grupo Allianz en España, destaca como líder en el sector asegurador español. Proporciona una combinación única de proximidad física y avanzada tecnología para satisfacer las necesidades de sus clientes. Con más de 2.000 empleados en sus sucursales y delegaciones y una red extensa de más de 7.000 mediadores, Allianz Seguros garantiza un servicio cercano y personalizado.

La compañía utiliza herramientas innovadoras como su aplicación para smartphones y tabletas, un área de eCliente en su web corporativa, y la comunicación directa a través de más de 500.000 SMS enviados anualmente a sus clientes. Allianz Seguros ofrece una de las gamas de productos más completas e innovadoras del mercado, fundamentada en el concepto de seguridad integral. Sus productos abarcan desde seguros personales y familiares, como Vida, Autos, Hogar, Accidentes y Salud, hasta soluciones empresariales como Multirriesgos para empresas y comercios, además de opciones aseguradoras personalizadas para necesidades más complejas.

Como parte del Grupo Allianz, uno de los principales aseguradores y gestores de activos del mundo, Allianz Seguros se beneficia de la solidez y experiencia global del grupo, que atiende a más de 122 millones de clientes en más de 70 países.
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