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Allianz reúne a más de 1.000 agentes y corredores en sus jornadas anuales

· La compañía celebra su Jornada de Agentes Excelentes Digitales y su Jornada de Corredores
· El crecimiento rentable, la satisfacción del cliente y la digitalización serán los ejes principales a seguir trabajando en 2022
· Acompañar a la mediación en su digitalización y especialización será esencial en el próximo ejercicio

[bookmark: _GoBack]Madrid, 27 de enero 2021. Allianz reunió a más de 1.000 mediadores en su Jornada de Agentes Excelentes Digitales y en su Jornada de Corredores. En ambos eventos, el Consejero Delegado José Luis Ferré y el Director General Comercial, Francisco García Vegas, agradecieron el enorme trabajo de los mediadores en 2021 y marcaron los retos y proyectos a afrontar con confianza, en 2022.

Además de hacer balance de un positivo 2021 con importantes lanzamientos de nuevos productos como el nuevo seguro de automóviles, proyectos globales, el incremento de la satisfacción del cliente o la consolidación de la estrategia de wealth management, en las jornadas se marcaron los ejes estratégicos para el año que empezamos. El crecimiento rentable, la satisfacción de los clientes y una avanzada digitalización serán pilares básicos para este 2022. “Queremos mantenernos como una compañía líder junto a vosotros con una fuerte ambición. Nuestro objetivo es crecer con la mejor mediación del mercado”, dijo José Luis Ferré, Consejero Delegado.
Sobre Allianz Seguros
Allianz Seguros se ha posicionado como una de las compañías líderes del mercado asegurador español. Garantiza la mejor asesoría y cercanía a sus clientes a través a través de sus sucursales y delegaciones con 2.200 empleados y su red de más de 13.000 mediadores. Estos proporcionan atención y servicios personalizados con soluciones tecnológicas como las aplicaciones para smartphone y tabletas o su área de eCliente de la web corporativa y una información permanente a través de sus cerca de 2.000.000 de SMS enviados anualmente a los clientes.

El resultado operativo de Allianz Seguros en 2019 ascendió a 181 millones de euros y sus ingresos por primas fueron 3.175 millones de euros. Las soluciones aseguradoras de la compañía abarcan desde el ámbito personal y familiar al empresarial y toda su gama de productos está basada en el concepto de seguridad integral. Su oferta para Particulares es 100% digital. La línea de productos digitales de Allianz Seguros cuenta ya con Allianz Auto Plus, Allianz Hogar Plus, Allianz Vida Riesgo Plus, Allianz FondoVida Plus, Allianz Protección Autónomos Plus y Allianz Negocio Plus. Además, la red de peritos digitales de la compañía gestiona más de 140.000 teleperitaciones al año.    

Para más información:
Sonia Rodríguez		Tel. 91.596.00.66
Laura Gallach 		Tel. 93.228.67.83


Estas aseveraciones quedan, como siempre, sujetas a la siguiente nota preventiva.
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