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 Allianz proporciona asesoramiento legal por chat 24h en la APP por la contratación de una póliza de empresa

· Refuerza su posicionamiento con las pymes a través de este asesoramiento legal inmediato, que se une a otras prestaciones como la compensación por baja laboral en menos de 48 horas o la protección frente a riesgos digitales. 
· Allianz, segunda aseguradora en España en primas de empresas, lanza la campaña “Negocios valientes” enfocada a ayudar al empresario a mantener su actividad en escenarios complejos con ciberataques, bajas laborales o conflictos legales
Madrid, 20 de abril de 2026 – Los riesgos a los que se enfrentan las pequeñas y medianas empresas están cambiando. A los tradicionales daños materiales se suman ahora amenazas como los ciberataques, los conflictos legales o la interrupción de la actividad por bajas laborales, factores que pueden comprometer la continuidad del negocio. La capacidad de anticipación y respuesta se ha convertido en una prioridad para autónomos y pymes, especialmente en un entorno de creciente complejidad operativa y regulatoria.
En este contexto, Allianz presenta hoy el asesoramiento legal inmediato para todos aquellos clientes que contraten un servicio de empresa. El empresario tendrá a su disposición un asesoramiento legal por chat 24 horas a través de la APP de Allianz. 
Allianz es la segunda aseguradora en España en primas de empresas, con una fuerte experiencia en este sector, por lo que cuenta desde hace tiempo con productos novedosos como la compensación por baja laboral en menos de 48 horas -clave para mantener la estabilidad financiera del negocio- o la protección frente a riesgos digitales; muy útil en un escenario de creciente exposición tecnológica.
La compañía lanza hoy una nueva campaña para recordar toda su experiencia en el ámbito de empresas bajo el título “Negocios valientes”,  que precisamente pone el foco en la evolución que han experimentado los riegos y en la importancia de estar preparados ante ciberataques, bajas o conflictos legales. La imagen de esta campaña son dos empresarios y clientes de Allianz; Borja Vázquez, presidente de Scalpers, y Víctor Cardiel, propietario del Hotel Cala de Finestrat, que cuentan en primera persona cómo la gestión del riesgo de sus negocios va hoy más allá de la cobertura tradicional.
Sobre Allianz Seguros
Allianz Seguros, la principal filial del Grupo Allianz en España, destaca como líder en el sector asegurador español. Proporciona una combinación única de proximidad física y avanzada tecnología para satisfacer las necesidades de sus clientes. Con más de 2.000 empleados en sus sucursales y delegaciones y una red extensa de más de 7.000 mediadores, Allianz Seguros garantiza un servicio cercano y personalizado.

La compañía utiliza herramientas innovadoras como su aplicación para smartphones y tabletas, un área de eCliente en su web corporativa, y la comunicación directa a través de más de 500.000 SMS enviados anualmente a sus clientes. Allianz Seguros ofrece una de las gamas de productos más completas e innovadoras del mercado, fundamentada en el concepto de seguridad integral. Sus productos abarcan desde seguros personales y familiares, como Vida, Autos, Hogar, Accidentes y Salud, hasta soluciones empresariales como Multirriesgos para empresas y comercios, además de opciones aseguradoras personalizadas para necesidades más complejas.

Como parte del Grupo Allianz, uno de los principales aseguradores y gestores de activos del mundo, Allianz Seguros se beneficia de la solidez y experiencia global del grupo, que atiende a más de 122 millones de clientes en más de 70 países. Con un enfoque en la integración de criterios ecológicos y sociales en sus procesos de negocio, Allianz se posiciona como líder en sostenibilidad en la industria aseguradora, según el Dow Jones Sustainability Index.

Para más información:
Sonia Rodríguez		Tel. 91.596.00.66


Estas aseveraciones quedan, como siempre, sujetas a la siguiente nota preventiva.

📰 PROPUESTA DE COMUNICADO (VERSIÓN EDITADA PARA MEDIOS)
Titular
El 60% de las pymes teme un ciberataque, pero solo una minoría está protegida
Subtítulo
· Allianz lanza “Negocios valientes”, una campaña centrada en los nuevos riesgos de autónomos y empresas 
· Incluye asesoramiento legal inmediato por chat y compensaciones en 48h por baja laboral 

Entradilla
Madrid, 20 de abril de 2026.– En un contexto de creciente incertidumbre para autónomos y pequeñas empresas —desde ciberataques hasta bajas laborales o conflictos legales—, la protección del negocio se ha convertido en una prioridad… pero no siempre en una realidad.
Según estimaciones del sector, una parte significativa de las pymes españolas reconoce no estar preparada frente a riesgos digitales o interrupciones de actividad, pese a su impacto potencial en la continuidad del negocio.

Cuerpo (con enfoque periodístico)
En este escenario, Allianz ha lanzado una nueva campaña dirigida a empresas bajo el concepto “Negocios valientes”, con el objetivo de visibilizar los desafíos reales a los que se enfrentan autónomos y pymes.
La iniciativa se apoya en casos reales de empresarios, como el de Borja Vázquez, al frente de Scalpers, o los propietarios de un hotel en Alicante, que ponen de manifiesto cómo los riesgos actuales van más allá de los tradicionales daños materiales.

Lo que hace diferente a la propuesta (esto SÍ interesa a medios)
Entre las soluciones que están ganando relevancia entre los negocios destacan:
· Asesoramiento legal inmediato por chat, una demanda creciente entre autónomos ante conflictos contractuales o normativos 
· Compensación por baja laboral en menos de 48 horas, clave para garantizar liquidez 
· Protección frente a ciberataques, uno de los riesgos con mayor crecimiento en los últimos años 

Contexto económico (esto legitima la noticia)
Las pymes representan el 99,8% del tejido empresarial en España y generan la mayor parte del empleo privado, pero operan en un entorno cada vez más complejo: digitalización, presión regulatoria y nuevos riesgos operativos.
En este contexto, el acceso a soluciones ágiles y adaptadas se está convirtiendo en un factor diferencial para su supervivencia.

Cierre (sin sonar a publicidad)
Con esta campaña, Allianz busca poner el foco en una realidad creciente: los negocios ya no solo necesitan protección, sino capacidad de reacción inmediata ante imprevistos.

🎯 Por qué esta versión funciona mejor
· Abre con dato / problema real (no “Allianz lanza…”) 
· Introduce la marca dentro de la historia, no como protagonista 
· Usa casos reales → más atractivo editorial 
· Reduce adjetivos corporativos y aumenta valor informativo 
· Da titulares secundarios que los medios pueden usar 
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