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Allianz Seguros

Comunicación Corporativa

Nota de Prensa


Allianz organiza un encuentro virtual con  más de 1.000 agentes y corredores 

· La compañía refuerza su compromiso con agentes y corredores
· Allianz intensifica su apuesta por la excelencia técnica y la digitalización como palancas de estabilidad para mediadores y clientes 
· [bookmark: _GoBack]La compañía ha puesto en marcha ya varias de las iniciativas encaminadas a convertirse en un referente en la gestión del ahorro en el sector asegurador

Madrid, 08 de junio 2021. Allianz reunió más de 1.000 de sus mediadores en dos eventos virtuales para hacer para analizar la situación económica y del sector en un año particularmente atípico, intercambiar impresiones y profundizar en los lanzamientos y proyectos futuros. En ambos eventos, en los que asistieron los principales agentes de la compañía, colegios de mediadores, asociaciones de corredores y corredurías de seguros, miembros del Comité de Dirección de Allianz Seguros, liderados por el Consejero Delegado, José Luis Ferré, repasaron los hitos alcanzados y los retos a afrontar en los próximos meses en un ambiente de interacción con la audiencia. 
Durante las jornadas, José Luis Ferré, hizo un dibujo del nuevo escenario social y económico que en el que se refleja un cambio de tendencia respecto al pasado ejercicio. Asimismo, puso especial énfasis en la labor de la mediación así como en su profesionalidad y su demostrada capacidad para afrontar las dificultades. Además, el Consejero Delegado de Allianz repasó los retos que afronta ahora el sector, “Las cosas no volverán a ser como antes. No vamos a  perder el tren de la innovación y la digitalización y para eso debemos realizar un trabajo conjunto y constante, formarnos y aprovechar todas las herramientas tecnológicas para proporcionar un excelente servicio a nuestros clientes de forma sencilla y ágil. Es el momento de encontrar la conexión perfecta y global con nuestros clientes, que combine la relación digital y física”.
Francisco García Vegas, Director General y responsable del Área Comercial y de Market Management de Allianz Seguros fue el encargado de ahondar en el empeño de la compañía por incrementar la comunicación y la constante cercanía –aun en la distancia- con la red de mediadores y destacó además la excelencia técnica y la digitalización como los pilares que proporcionarán estabilidad a la mediación y al cliente. “Somos conscientes de que, superada la peor parte de esta crisis, aún tenemos muchos obstáculos que salvar. Pero incrementando nuestra cercanía y trabajando todavía más coordinados y de la mano, superaremos todos los retos y saldremos, como ya hemos hecho en otras ocasiones, reforzados y más fuertes”, señaló. 
Por su parte, Susana Mendia, Subdirectora General y responsable de Vida, Salud y Gestión de Activos de Allianz Seguros destacó en el evento de agentes la relevancia que, en el contexto económico actual, adquieren los servicios financieros y un buen asesoramiento al cliente. También hizo un repaso por los últimos hitos alcanzados por la compañía en su propósito de convertirse en un referente en la gestión del ahorro en el sector asegurador. “En los últimos meses, pese a encontrarnos inmersos en una crisis sanitaria sin precedentes, hemos hecho ya realidad gran parte de los proyectos que nos llevarán a posicionarnos como un referente en el mercado financiero. Nuestro unit linked está más que consolidado en el mercado, nuestros planes de pensiones están ya disponibles, con gran aceptación por los clientes; hemos registrado ya nuestra Agencia de Valores y, próximamente, lanzaremos más novedades”, apuntó.
Sobre Allianz Seguros
Allianz Seguros se ha posicionado como una de las compañías líderes del mercado asegurador español. Garantiza la mejor asesoría y cercanía a sus clientes a través a través de sus sucursales y delegaciones con 2.200 empleados y su red de más de 13.000 mediadores. Estos proporcionan atención y servicios personalizados con soluciones tecnológicas como las aplicaciones para smartphone y tabletas o su área de eCliente de la web corporativa y una información permanente a través de sus cerca de 2.000.000 de SMS enviados anualmente a los clientes.

El resultado operativo de Allianz Seguros en 2019 ascendió a 181 millones de euros y sus ingresos por primas fueron 3.175 millones de euros. Las soluciones aseguradoras de la compañía abarcan desde el ámbito personal y familiar al empresarial y toda su gama de productos está basada en el concepto de seguridad integral. Su oferta para Particulares es 100% digital. La línea de productos digitales de Allianz Seguros cuenta ya con Allianz Auto Plus, Allianz Hogar Plus, Allianz Vida Riesgo Plus, Allianz FondoVida Plus, Allianz Protección Autónomos Plus y Allianz Negocio Plus. Además, la red de peritos digitales de la compañía gestiona más de 140.000 teleperitaciones al año.    

Para más información:
Sonia Rodríguez		Tel. 91.596.00.66
Laura Gallach 		Tel. 93.228.67.83


Estas aseveraciones quedan, como siempre, sujetas a la siguiente nota preventiva.
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