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Nota de Prensa


Allianz lanza su año comercial en Valencia con tres eventos estratégicos y más de 1.000 asistentes

· La compañía celebró su Convención Comercial interna, la Jornada de Agentes y la Jornada de Corredores
· Allianz congregó a sus colaboradores con el objetivo de afianzar su posición como compañía de referencia en el mercado y lanzar el año comercial
· Allianz refuerza su voluntad de seguir al lado de la red comercial y de la Comunidad Valenciana, eligiendo Valencia como sede del evento tras la DANA

Madrid, 4 de febrero 2026. Allianz Seguros congregó en Valencia a más de 1.000 colaboradores en tres eventos estratégicos que configuran el lanzamiento de su estrategia comercial para 2026. Los días 27, 28 y 29 de enero celebró la Convención Comercial de la compañía con las 600 personas del equipo ejecutivo y comercial interno, la Jornada de Agentes con más de 250 participantes, y la Jornada de Corredores con sus 200 mejores brokers. 

Estos eventos se celebraron en la Comunitat Valenciana con la voluntad de seguir respaldando la zona tras la DANA de finales de 2024, a cuya recuperación Allianz ha destinado ya más de un millón de euros y seguimos  Sirvieron además de marco para hacer balance de los hitos alcanzados el pasado ejercicio y fijar las ambiciones de 2026, bajo el lema: “Con Valentía Allianz”. 
Carmen González, Directora General Comercial de Allianz Seguros hizo un repaso por las claves sobre las que girará la estrategia  comercial en este año. “Continuar en la senda de crecimiento sostenible es nuestra prioridad. Cuando toda la organización trabaja alineada en resultados y de la mano de nuestros mediadores, somos capaces de transformar un entorno exigente en una oportunidad real  de negocio. Ese es el camino que comenzamos el pasado año y el que vamos a reforzar este 2026. Ser la marca aseguradora número uno del mundo es una ventaja, pero también una responsabilidad. Cada decisión, cada interacción con el cliente y  con nuestros mediadores debe estar a la altura de esa confianza, buscando la excelencia en el servicio que prestamos”, añadió.
Destacó asimismo la firme apuesta de la compañía po el acompañamiento a sus mediadores , así como el compromiso de Allianz con la formación, la excelencia y el desarrollo futuro de los agentes. Un compromiso que se materializa en la creación del Instituto Allianz de Emprendimiento (IAE), concebido para garantizar una propuesta de valor diferencial para los clientes y la formación más completa y avanzada para los agentes de hoy y de mañana.
En la Convención Comercial interna se entregaron, además, los premios a los mejores comerciales y a las mejores sucursales de cada zona. Las mejores sucursales, ganadoras de la Copa Allianz 2025 fueron: Lugo, Álava, Girona Agentes, Lorca, Ciudad Real y Córdoba. Y la mejor Dirección Comercial fue la Noroeste, dirigida por Alejandro Golán. 
En la Jornada de Agentes se reconoció también la labor de los mejores profesionales de la compañía. Dionisio Jiménez (Jiménez Valentín Agencia de Seguros) y Rafael Hervás (Hervás Fernández Asesores S.L.) ocuparon el podio, junto a Ariana García (A.U.G. Aseguroak S.L.) y Ricardo García de la Calle (Agencia Ricardo García de la Calle), que compartieron el primer puesto.
Asimismo, durante la Jornada de Corredores se distinguió a los mejores brokers: BMS Mediación Iberia, NB 21, Molyma S.A., Divise Hispania S.L., Global Finanz, Summa Insurance (Acrisure), Anagan Siglo XXI, Ricardo Comín y Asociados y Perís Correduría de Seguros.
Durante las jornadas, el Comité de Dirección de Allianz junto al   equipo ejecutivo y comercial compartieron con los asistentes las principales iniciativas previstas para 2026 y trasladaron su reconocimiento a los equipos por su compromiso, profesionalidad y dedicación, claves para avanzar en la ambición de Allianz de consolidarse como la compañía de referencia para todos,  #4all.

Sobre Allianz Seguros
Allianz Seguros es la principal filial del Grupo Allianz en España y una de las compañías líderes del sector asegurador español. Para ofrecer los mejores resultados para los clientes, la compañía apuesta por la cercanía física (a través de sus Sucursales y Delegaciones con cerca de 2.000 empleados y su red de más de 10.000 mediadores), y tecnológica (mediante herramientas como su aplicación para smartphones y tabletas, su área de eCliente de la web corporativa, y sus más de 500.000 SMS enviados anualmente a sus clientes). 

Cuenta con una de las gamas de productos más completa e innovadora del mercado y se basa en el concepto de seguridad integral. Por eso, los productos y servicios que ofrece la compañía van desde el ámbito personal y familiar al empresarial, ofreciendo desde seguros de Vida, Autos, Hogar, Accidentes, o Salud, pasando por Multirriesgos para empresas y comercios, hasta las soluciones aseguradoras personalizadas más complejas.

Para más información:
Sonia Rodríguez		Tel. 91.596.00.66
Laura Gallach 		Tel. 93.228.67.83


Estas aseveraciones quedan, como siempre, sujetas a la siguiente nota preventiva.
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