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Allianz Seguros

Comunicación Corporativa

Nota de Prensa


Allianz encara el último trimestre del año junto a sus agentes y corredores 

· La compañía reunió en dos sesiones virtuales a cerca de 1.000 agentes y más de 200 corredores y asociaciones
· La compañía hizo punto de situación y marcó los objetivos a lograr en lo que queda de año
[bookmark: _GoBack]
Madrid, 22 de septiembre 2021. Allianz Seguros mantuvo dos encuentros virtuales con cerca de 1.000 agentes y más de 200 corredores y asociaciones para establecer las bases y objetivos para el último trimestre del año e intensificar el apoyo y respaldo de la compañía a su red de mediación. Al encuentro asistieron José Luis Ferré, Consejero Delegado, y Francisco García Vegas, Director General Comercial.

Además, en ambos encuentros se entró en detalle de la estrategia de Automóviles y Particulares de la mano del Subdirector General Jaime de Argüelles, quien destacó el nuevo producto de Autos y la importancia de potenciarlo, ya que aúna amplias coberturas, adaptables a la necesidad del cliente y con una sencillez en el proceso de contratación única, incorporando además la cobertura de Responsabilidad Civil para bicicletas y patinetes eléctricos. Por su parte, Agustín de la Cuerda, Subdirector General de Empresas y Reaseguro, puso de relevancia el impulso que se le está dando y se le dará a la propuesta para clientes MidCorp. Además, Susana Mendia, Subdirectora General de Vida y Asset Management, expuso la amplia oferta para la mediación, de cara a convertirnos en un actor de relevancia en la gestión de los ahorros de los españoles. En ese sentido, los primeros agentes ya han empezado a comercializar los fondos de Allianz Soluciones de Inversión y hay activa una importante campaña de marketing para dar a conocer la oferta integral de Allianz (pensiones, fondos, unit linked, seguros con garantía, seguros vida riesgo, decesos).

El Director General Francisco García Vegas expuso las líneas de acción previstas para esta última parte del año y ahondó en la intención de la compañía de respaldar, apoyar y facilitar más la gestión y la labor de agentes y corredores. En esa misma línea ahondó el Consejero Delegado, José Luis Ferré: “Queremos seguir creciendo con la mejor mediación del mercado, potenciando su digitalización para seguir siendo referentes para ellos y para los clientes”.

Durante los encuentros, los asistentes mantuvieron además un intercambio de impresiones sobre aquellos temas que más les interesaron durante las reuniones.

Sobre Allianz Seguros

Allianz Seguros es la principal filial del Grupo Allianz en España y una de las compañías líderes del sector asegurador español. Para ofrecer los mejores resultados para los clientes, la compañía apuesta por la cercanía física (a través de sus Sucursales y Delegaciones con más de 2.300 empleados y su red de más de 13.000 mediadores), y tecnológica (mediante herramientas como su aplicación para smartphones y tabletas, su área de eCliente de la web corporativa, y sus más de 500.000 SMS enviados anualmente a sus clientes). 

Cuenta con una de las gamas de productos más completa e innovadora del mercado y se basa en el concepto de seguridad integral. Por eso, los productos y servicios que ofrece la compañía van desde el ámbito personal y familiar al empresarial, ofreciendo desde seguros de Vida, Autos, Hogar, Accidentes, o Salud, pasando por Multirriesgos para empresas y comercios, hasta las soluciones aseguradoras personalizadas más complejas.

Para más información:
Sonia Rodríguez		Tel. 91.596.00.66
Laura Gallach 		Tel. 93.228.67.83


Estas aseveraciones quedan, como siempre, sujetas a la siguiente nota preventiva.
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